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SEO（Search Engien Optimization：検索エンジン最適化）の概要説明

1. SEOとは？
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潜在ニーズと顕在ニーズ（またはウォンツ）

3

マーケティングフェーズによって異なる

『潜在』ニーズ
（例：お腹すいた）

1.発見
Discovery

2. 関係
Engage

3. 確認
Check

4. 購買
Action

5. 経験
eXperience

購
入
率

売
上
額

マーケティングフェーズ

『顕在』ニーズ
（例：ラーメン食べたい / うどん食べたい）
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SEOは守備範囲が広い
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Webマーケティングをはじめるなら「SEO」から入るのがおすすめ

潜在ニーズ 顕在ニーズ

 SEO（ブログ・HP）
 YouTube
 Twitter
 Facebook
 Instagram

 SEO（ブログ・HP）
 MEO
 リスティング広告
 ディスプレイ広告
 メルマガ
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SEO（検索エンジン最適化）とは？
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*参照：SEOジャパンより

GoogleやYahooなどの検索エンジンの自然検索結果において、
特定のウェブサイトが上位に表示されるよう、ウェブサイトの構成などを調整すること
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https://www.seojapan.com/seo/


例えば「キャッシュフロー 覚え方」
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Tomatsuの
二刀流サラリーマンブログが
最上位に表示

最上位を狙っていくための施策をSEOという
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当然、検索順位が高い方がクリック率は高い
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検索順位別クリック率（CTR）

1位 28.5%
2位 15.7%
3位 11.0%
4位 8.0%

5位 7.2%

2ページ目以降は、ほぼ

『クリックされない』
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検索順位を上げる方法
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① Googleの評価基準を知る

② キーワードを意識

③ コンテンツ内容の充実

 Googleアルゴリズムとの戦い

 タイトルに検索キーワードを含める / 検索ボリュームを調査 / 競合を調査

 ユーザーから評価される記事を作る

④ サイトを育てる
 ドメインパワーを上げる
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①Googleの評価基準を知る
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BERTアップデート：自然言語処理にニューラルネットワークを導入2019年

メディックアップデート：医療関係のWebサイトに大きな影響を与えた2018年

ランクブレイン：機械学習アルゴリズムを用いたランキングシステムを導入2015年

ハミングバードアップデート：検索フレーズ全体の意味・意図を重視するアルゴリズムを導入2013年

ペンギンアップデート：Webサイトへの被リンクが価値のあるものなのかを判断2012年

パンダアップデート：Webサイトが検索ワードに関連する情報を本当に提供しているかを判断するアルゴリズムを導入2011年

SEOは
『グーグルアルゴリズムとの戦いである』
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②キーワードを意識
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タイトルや見出しに
キーワードを入れる

検索ボリュームを
調べる

競合の強さを
調べる

適切なキーワード選定は
『SEOにおいて最重要』

 タイトルには必ず入れる
 出来れば見出しにも入れる

 Ubersuggestを使う
 最初は少なくても良い

 Google検索してみる
 企業や古参プレイヤーが多

い場合は断念する
企業

企業

企業

撤退
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③コンテンツ内容の充実
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ユーザビリティの向上が
『Googleの評価に繋がる』

検索意図に答える 競合より少し
良い記事を作る

次作の図や画像を
盛り込む

 日記記事はNG
 検索意図を考える

 上位10記事を調査
 10記事の内容＋αを目指す
 YMYLは避ける

 複雑な解説は図解する
 独自の画像を盛り込む
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④サイトを育てる
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ドメインパワーの成長が
『上位表示に繋がる』

長く運営する アクセスを集める リンクを獲得する

 最初の半年間は評価されない
 記事数を増やす

 アクセスが多いサイトは評価さ
れやすい

 ユーザビリティを高める

 資産性の高い記事を作る
 やはりユーザビリティを高める
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ただしSEOは時間がかかります
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1. 成果が出るのに半年～1年。余裕のない中小企業には不向き
- 記事数50～100は必要。
- 商材によってはSEOのみで売上が立たない（お問い合わせ⇒対面営業⇒売上）

２．外注も考える
- 中小企業はWEB担当者がいないことの方が多い
- 記事を外注することを考える（文字単価1円～3円）⇒ 1記事あたり5000円～1万円。
- 費用対効果を考える

3．根気が必要だが、上手くやれば超効果的
- 資産性
- トーマツ支援先の人材会社の例
（普通15％程度の広告宣伝費。トーマツの支援先企業の場合4%。浮いたお金で他の施策を充実化可能）
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支援先に実践するためのSEO手順説明

2. SEOの実践方法
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一般的な手順
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1. 商材・ビジネスの理解
2. マーケティング戦略の立案（STP）
3. KGI・KSF・KPIの設定
4. KPIを満たす施策の絞り込み
5. コンテンツマーケティング ← （visitを増やしたいのか？CVRを上げたいのか？）
6. ターゲット考慮の上、キーワード選定
7. ディレクション（ライター発注・編集・効果測定）
8. PDCA（リライト）

ここからSEO
（実行支援）

コンサル
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今回は６〜８について解説



一般的な手順（１～5）
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6. キーワード選定
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6. キーワード選定
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1.発見
Discovery

2. 関係
Engage

3. 確認
Check

4. 購買
Action

5. 経験
eXperience

購
入
率

売
上
額

マーケティングフェーズ

• 「サプリ 亜鉛 おすすめ」
• 「サプリ ○○ 口コミ」

• 「サプリ メリット」
• 「サプリ 肌」

• 「サプリとは」

リスト化
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6. キーワード選定
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キーワード キーワードボリューム 競合性 購入意欲 優先順位
サプリとは 1000～1万 中 低 ②
サプリ メリット 100～1000 高 低 ③
サプリ 肌 ・・・ ・・・ ・・・ ・・・
サプリ 亜鉛 おすすめ ・・・ ・・・ ・・・ ・・・
サプリ ○○ 口コミ 10～100 低 高 ①
・・・
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7. ディレクション（ライター発注・編集・効果測定）
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企業 ディレク
ション

ライター
発注

編集

効果
測定

• Google Analytics
• Google Search Console
• ランキングチェック
• などなど

• ランサーズ
• クラウドワークス
• ココナラ
• などなど

• Slack
• Notion
• WordPress
• などなど

リテラシーの高い企業はキーワード選定は自社、
ディレクション以降を外注する
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8. PDCA
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• 思ったほど流入が入らない（マーケ戦略まで遡る。SNSの方が良い？）
• CVRが上がらない（記事を見直す）
• ユーザーの購買行動・購買心理を考える

• デジタルマーケティングも結局は「マーケティング」。正解は無い。
• 効果測定は「ウェブ分析」ではなく「ウェブ解析」
• 解析には、解釈に基づく仮説・検証がある。仮説を立てるにはビジネスの理解が必要

• 日ごろから「何でこの製品・サービスは売れているんだろう？」と考える習慣をつける
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